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Szanowni Panstwo.

Od ostatniej drupy w 2016 r. w formule
live uptyneta juz prawie dekada. Mam
nadzieje, ze przyznacie mi Panstwo
racje, iz czas najwyzszy spotkac sie w
Dusseldorfie ponownie i podczas bar-
dziej lub mniej formalnych rozmow wy-
mienic¢ sie doswiadczeniami ostatnich
lat i opiniami w jakim kierunku podqgzac
bedzie nasza branza.

Konkurencja i pokazywanie nowych
trenddw rynkowych napedza rozwoj
technologii, sprawia, ze poligrafia jest
tak obszernym i ciekawym obszarem
produkcji a na koniec pozwala drukar-
niom rozwijac sie w szybki i urozmaicony
sposob. Wasza kreatywnos¢ powoduje,
ze my dostawcy musimy stale obserwo-
wac trendy i coraz szybciej dostosowy-
wac oferowane urzgdzenia do Waszych
potrzeb i wymagan.

Wielokrotnie w ostatnich miesigcach
bylismy pytani czy targi sie odbedqg?

Kto z wystawcow potwierdzit swojq
obecnosc¢? Czy jest szansa, aby targi
jakie znamy z przed pandemii mogty od-
by¢ sie ponownie? Dzi$ mozemy oficjal-
nie zaprosi¢ na stoisko Koenig & Bauer w
hali nr 16 gdzie na podobnej powierzch-
ni jak w 2016 roku zaprezentujemy naj-
nowsze rozwigzanid, nad ktdrymi kon-
struktorzy i programisci pracowali przez
ostatnie lata. Caty zespot firmy Koenig

& Bauer CEE bedzie czekat na Was na
naszym stoisku i juz cieszymy sie na
nadchodzgce spotkania.

W dalszej czesci Aktualnosci przeczy-
tacie Panstwo miedzy innymi wywiad z
Andreasem Ple3ke — prezesem zarzqdu
Koenig & Bauer AG, ktory jednoczesnie
petni role przewodniczgcego komitetu
targow drupa.

W dalszej czesci prezentujemy wywiad
z prezesem zarzqdu Grupy Akomex
Panem Grzegorzem tajca, ktoéry po-
dzielit sie swoja opinig na temat sytuacji
rynkowej, wyzwan oraz sukcesow, do
ktorych mamy nadzieje firma Koenig &
Bauer w pewnym stopniu sie przyczy-
nita.

Do zaktadow produkcyjnych w Wuerz-
burgu przeniesiono produkcje maszyn
Koenig Bauer Cl Flexo. Te wysokowy-
dajne maszyny z centralnym cylindrem
dociskowym do druku fleksograficznego
stanowiq juz znaczqgcy udziat w produk-
cji zaktadu znanego wczesniej z pro-
dukcji maszyn do gazetowego i komer-
cyjnego druku zwojowego. Tam réowniez
produkowana jest jedna z najbardziej
wydajnych maszyn cyfrowych Rota-
Jet znajdujgca klientéw w obszarach
opakowan, dekor jak i akcydensu. O
wszystkich tych produktach przeczyta-
cie Panstwo w relacji z eventu Digital &
Webfed Technology Days zorganizowa-
nego w styczniu biezqgcego roku.

W jaki sposdb zadrukowac na tekturze
falistej 226 zlecert / 1,35 mIin m? w 28
dni? Zapraszamy na dni otwarte do
firmy Koenig & Bauer Durst w marcu
2024. O zastosowaniu maszyny Delta
SPC 130 w praktyce przeczytacie tez
Panstwo na stronie 11 biuletynu.

Prosze o kontakt z Managerami sprze-
dazy Koenig & Bauer CEE w celu po-
twierdzenia Waszego udziatu w targach
drupa, tak abysmy mogli spotkac sie
podczas tych najwiekszych branzowych
targow poligraficznych.

Zycze zdrowia i sukcesow.

Grzegorz Szymczykowski
Director Sales & Customer Care (PL)
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Koenig & Bauer na targach drupa
- hala 16 - zapraszamy

Za trzy miesigce nadejdzie ten moment: targi drupa otworzqg swoje podwoje dla przemystu poligraficznego, papierniczego i
opakowaniowego.

Liczba ludnosci na swiecie bedzie nadal rosng¢. Jest to nadzwyczaj silny trend o kluczowym znaczeniu. Wynika to z faktu, ze
liczba osoéb nalezgcych do klasy sredniej rosnie stale i znaczgco. Grupa ta ma wyzsze dochody i bedzie kupowac lub zamawiac¢
wiecej towarow pakowanych. W rezultacie rosnie zapotrzebowanie na coraz bardziej zindywidualizowane i zréoznicowane opako-
wania wysokiej jakosci. Dzis i w przysztosci druk bedzie zrownowazony, cyfrowy i modutowy - dla wiekszej elastycznosci, optacal-
nosci i wydajnosci - w skrocie: wiecej mozliwosci.

Na targach drupa bedzie mozna przyjrzec¢ sie kompletnemu procesowi produkcyjnemu zwigzanemu z opakowaniem - w formie
codziennych pokazdow na zywo na stoisku firmy Koenig & Bauer. Goscie bedg mieli okazje zobaczy¢ z bliska najnowsze innowa-
cje w zakresie cyfryzacji i modularyzacji - na przyktad, gdy dane maszyny sq udostepniane za posrednictwem chmury w czasie
rzeczywistym lub sztuczna inteligencja oparta na danych z czujnikéw, maszyn i zamowien dodatkowo zwieksza produktywnosé
naszych maszyn.

W punkcie poswieconym opakowaniom pokazemy, w jaki sposdb opakowania podbijajg metawersum, a w punkcie poswieconym
zrownowazonemu rozwojowi zaprezentujemy miedzy innymi system zarzgdzania energiq stuzqcy do zmniejszania i optymalizacji

zapotrzebowania na energie w biezqcej produkciji.

Firma Koenig & Bauer dysponuje odpowiednimi rozwigzaniami. Nasze technologie druku, od druku offsetowego, poprzez druk
cyfrowy i fleksograficzny az po druk specjalny, mogg by¢ stosowane w przypadku prawie wszystkich podtozy drukowych.

Stwarza to wiecej mozliwosci oferowania klientom najlepszych dostepnych rozwigzan.

“ Stay ahead of the wave” — zapraszamy do odwiedzenia naszego stoiska w hali 16.

pl.koenig-bauer.com 3



W okresie poprzedzajgcym targi drupa
spotkanie najwazniejszych ekspertow
branzy poligraficznej po raz kolejny
przyciggnety wielu odwiedzajqgcych.
Znaczqcy udziat: Dr Andreas PleBke w
podwajnej roli przewodniczgcego ko-
mitetu targow drupa i prezesa zarzgdu
Koenig & Bauer.

To staty punkt w branzy poligraficz-
nej: drupa, najwieksze i najwazniejsze
targi branzy poligraficznej na swiecie,
rzucajq swoj cien z duzym wyprzedze-
niem — odnosi sie to takze do waznego
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Druk to terazniejszos¢.
Druk to przysztosé.

wydarzenia branzowego Print Promo-
tion Industry Summit. Szes¢ miesiecy
przed targami drupa goscie mieli okazje
zapoznac sie z ekscytujgcymi prezen-
tacjami firm cztonkowskich i wiodgcych
producentéw maszyn. Skupiono sie na
potencjale nowoczesnych procesow
druku i obrobki po druku, a takze na
rozwigzaniach nowoczesnej technologii
druku, papieru i opakowan.

Pod koniec 2023 r. zaplanowano tgcz-
nie siedem wydarzen w Azji (Bangkok,
Dzakarta, Ho Chi Minh City, Hanoi) i
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Ameryce Potudniowej (Bogota, Meksyk,
Sao Paulo). Firma Koenig & Bauer ode-
grata w nich kluczowq role, poniewaz
prezes zarzqdu, dr Andreas PleBke, nie
tylko zaprezentowat kompleksowe port-
folio produktow i ustug firmy, ale takze
jako przewodniczgcy komitetu targow
drupa mowit na temat wyzwan naszych
czasow. Szczyt skupit sie na trzech
interaktywnych panelach dotyczqgcych
kluczowych tematow zrownowazonego
rozwoju, cyfryzacji i europejskich tech-
nologii.
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Dr PleBke, jak odebrat Pan to spotkanie
na szczycie? Jaki byt nastrdj na szesé
miesiecy przed targami drupa?

Dr. Andreas PleBBke: Doskonale, gdybym
miat to podsumowac jednym stowem.
Byto niezwykle widoczne, jak bardzo
wszyscy nie mogqg sie doczekac targdéw
drupa - zwtaszcza tego, ze ponownie
odbedq sie one w Dusseldorfie w formu-
le live. Targi drupa bardzo sie zmienity

- to juz nie tylko prezentacja produktow,
ale takze technologii, a nawet wiecej:
prezentacja przysztosci. Zwtaszcza w
obszarach krzyzowania sie kompetencji
(opakowania, zréwnowazony rozwoj i
tekstylia) bedzie to spojrzenie w przy-
sztos¢. Nawet jesli nie dysponujemy
krysztatowq kulg do przepowiadania
przysztosci, istniejg wyrazne markery,
ktore pozwalajg nam przewidziec¢ trendy
na rok 2040. Osobiscie z niecierpliwo-
$ciqg czekam na to i wiele wiecej, a cieka-
wos$c¢ rosnie z dnia na dzierh u wszystkich
zainteresowanych. Jako przewodni-
czgcy komitetu drupa oczekuje spek-
takularnych targow z niezliczonymi
atrakcjami. Jako dyrektor generalny
Koenig & Bauer nie moge sie doczekad
zaprezentowania odwiedzajgcym na-
szych najnowszych, zaawansowanych
technologicznie innowacji.

Sam szczyt Print Promotion Industry
Summit mozna podsumowac¢ jako bar-
dzo dynamiczne wydarzenie. Skupiono

sie na wymianie doswiadczen miedzy
ekspertamii gos¢mi. Zaowocowato to
interesujgcymi spostrzezeniami dla
wszystkich stron.

Czy moze Pan poda¢ przyktad takiej
wymiany doswiadczen?

Dr Andreas PleBke: Dla mnie osobiscie
bardzo interesujgce byty dyskusje na
temat tego, jak nasza praca bedzie wy-
glgdacd jutro. Niedobor wykwalifikowanej
sity roboczej jest problemem globalnym
- stato sie to jasne w réoznych lokaliza-
cjach. Czy to Dzakarta, czy Sao Paulo,
Bangkok czy Bogota: wszedzie brakuje
wykwalifikowanych pracownikow. Na-
stepuje rowniez zmiana w sposobie my-
slenia nastepnego pokolenia. Priorytety
sie przesuwajq.

Jak mozna dzis zainteresowac¢ mtodych
ludzi branzq poligraficznq?

Dr Andreas PleBke: Wierze, ze solid-

ne perspektywy na przysztosc¢ sq dzis
cenniejsze niz kiedykolwiek. Opakowa-
nia i druk opakowan to state, na ktdrych
moze polegac¢ kazdy mtody cztowiek
rozpoczynajgcy prace w zawodzie. Kaz-
dy, kto pracuje w branzy, ma mozliwos¢
przeksztatcenia idei zrownowazonego
rozwoju w rzeczywistosc. Druk to przy-
sztos¢, a ci, ktdorzy go wybierajg, wybie-
rajg branze przysztosci.

Obok zrédwnowazonego rozwoju, panele
koncentrowaty sie rédwniez na cyfryza-
cji. Jakie spostrzezenia mozna mie¢ w
oparciu o nie?

Dr Andreas PleBke: Cyfryzacja jest
jedng z gtéwnych sit napedowych i juz
teraz wptywa na tak wiele obszarow, ze
nadszedt czas, kiedy nie mozna juz dtu-
zej odktadac¢ decyzji. Aby kontynuowac
stabilng dziatalnos¢ za pie¢ do dziesie-
ciu lat, trzeba inwestowac¢ w cyfrowg
przysztosc. Nie chodzi tu o indywidualne
rozwiqzania, ale o szersze spojrzenie.
Cyfryzacja musi zostac¢ przeprowadzo-
na na poziomie procesow, aby przynio-
sta owoce.

Czy cyfryzacja i zrdwnowazony rozwoyj
bedq nam réwniez towarzyszy¢ na
targach drupa?

Dr Andreas PleBBke: Nie potrafie wymie-
ni¢ miejsca ani obszaru, w ktorym cyfry-
zacja i zrownowazony rozwdj nie bedqg
nam towarzyszyc. Wiec tak - te tematy
bedq rowniez przedmiotem naszych
rozwazan na targach drupa.

@) eLenooaven

Chambril Ecosi
¥
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Grupa Akomex:
dynamiczny rozwoj na rynkach opako-
wan spozywczych i farmaceutycznych

Gdy w 2021 roku w drukarni Akomex
rozpoczynata prace siedmiokolorowa
maszyna Rapida 106-7+LTTL SPC

ALV3 produkcji Koenig & Bauer, firma

wkraczata w etap strategicznych zmian.

Sktadajgca sie z trzech zaktaddw (Ako-
mex w Starogardzie Gdanskim, Druk-
Pak w Aleksandrowie Kujawskim i Pla-
noPack w Ikast w Danii) grupa przeszta
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gruntownq reorganizacje i integracje
m.in. pod wzgledem handlowym. Rok
2022 przyniost tu takze znaczgce inwe-
stycje sprzetowe m.in. w dwie kolejne,
tym razem 6-kolorowe maszyny Rapida,
rowniez w formacie B1. Grupa Akomex,
specjalizujgca sie od wielu lat w obstu-
dze klientéw z segmentoéw spozywczego

KOENIG & BAUER

j

i farmaceutycznego, zdywersyfikowata
swoje portfolio w tym obszarze, ofe-
rujgc m.in. swoje wtasne rozwigzania
opakowaniowe, uwzgledniajqce rosngce
oczekiwania klientéw i konsumentow. O
zmianach w firmie, jej obecnej sytuacji

i planach na przysztose, jak tez petnym
wyzwan roku 2023 mowi Grzegorz £aj-
ca — prezes zarzqdu.
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Koriczqcy sig rok byt peten wyzwan dla
wielu przedsigbiorstw, takze z branzy
poligraficznej i opakowaniowej. Na ile
trudne otoczenie gospodarcze, m.in.
galopujqca inflacja, wptyneto na dzia-
talnos¢ Grupy Akomex?

Grzegorz tajca: Odczulismy to, podob-
nie jak chyba wszyscy przedsigbiorcy.
Po rekordowym dla Grupy Akomex roku
2022, gdy zwigkszylismy przychody o
niemal 40%, 2023 rok zakonczymy —
biorgc pod uwage wszystkie czynniki
jakie nas otaczajqg - ze stabilnym wy-
nikiem finansowym, aczkolwiek daleko
nam do odnotowywanej wczesniej dyna-
miki wzrostu. Biorgc jednak pod uwage
cate otoczenie makroekonomiczne, mo-
zemy pozytywnie ocenia¢ naszg sytu-
acje i zrealizowane przychody. To efekt
wczesniejszych, gruntownych zmian,
jakie zaszty w naszej firmie — reorgani-
zacji grupy (m.in. integracji i usystema-
tyzowania dziatan handlowych), dywer-
syfikacji portfolio produktow i klientow
(w kontekscie obstugiwanych branz np.
w ramach przemystu spozywczego), a
takze inwestycji w sprzet i oprogramo-
wanie. Znaczqce zwigkszenie potencjatu
wytworczego, dajgce przestrzen na zu-
petnie nowe zlecenia i klientéw, to m.in.
rezultat ubiegtorocznego zakupu dwoch
maszyn Koenig & Bauer Rapida 106

do naszych zaktadow w Starogardzie
Gdanskim i Aleksandrowie Kujawskim.

G.t.: Przede wszystkim warto nadmie-
ni¢, ze od pewnego czasu Grupa Ako-
mex jest — ponownie — firmg ze 100%
polskim kapitatem. W naszym kraju
posiadamy dwa zaktady produkeyjne,
bardzo dobrze wyposazone i dysponu-
jqce doswiadczong, wykwalifikowang
kadrq.. Drukarnia Akomex w Staro-
gardzie Gdanskim specjalizuje sig w
opakowaniach kartonowych dla branzy
spozywczej. Z kolei DrukPak, z siedzibg
w Aleksandrowie Kujawskim, obstuguje
klientéw z przemystu farmaceutycznego
i kosmetycznego. Ich oferte uzupetnia
przejeta przez nas kilka lat temu dunska
firma PlanoPack, wspierajgca naszg
dziatalnos$¢ na rynku skandynawskim.
Dwa polskie zaktady przynoszg nam
wigkszos¢ przychoddw, ktére mniej

wiecej po potowie rozktadajg si¢ na dwie
kluczowe branze: spozywczq i farma-
ceutyczng.

Akomex nie tylko drukuje i przetwarza
opakowania spozywcze, ale proponuje
klientom wartos¢ dodanq m.in. w po-
staci wtasnych rozwiqzan, takich jak
tacki skin czy Nata Box.

G.k.: Zgadza sie. Warto podkresli¢, ze —
m.in. dzigki reorganizacji dziatu handlo-
wego w Polsce i poza nig oraz staraniom
zatrudnionych w nim oséb — udato nam
sie znaczqco rozszerzy¢ portfolio klien-
téw o firmy spoza branzy rybnej, ktora
przez wiele lat dominowata w firmie
Akomex. To takze efekt wprowadzenia
opracowanych we wtasnym zakresie
rozwigzan opakowaniowych. Dzigki

nim jestesmy postrzegani nie tylko jako
zaktad ustugowy oferujgcy najwyzsze;j
jakosci produkt drukowany, ale jako
partner biznesowy zapewniajgcy pro-
fesjonalng, wszechstronng obstuge i
doradztwo. To, zwtaszcza w kontekscie
obecnych trendow proekologicznych,
bardzo wazny czynnik, gdyz nasze roz-
wigzania pomagajq zoptymalizowad
procesy pakowania czy utylizacji zuzy-
tych opakowan. Np. wspomniana tacka
skin sktada sie z kartonowego spodu i
wierzchniej powtoki barierowej, na ktorej
znajduje sig produkt spozywczy. Po zu-
zyciu mozna je tatwo oddzieli¢ od siebie
i przekazac¢ do recyklingu, realizowane-
go w dedykowanych strumieniach prze-
mystowych. Nata Box z kolei to nasza
tegoroczna nowos¢, bedgca odpowie-
dzig na tendencje do redukgji plastiku w
opakowaniach spozywczych.

Jakos¢ opakowan, drukowanych i prze-
twarzanych przez Akomex to m.in.
efekt posiadania zaawansowanego
parku sprzetowego — w obszarze dru-
kowania bazuje on na maszynach Ra-
pida firmy Koenig & Bauer. Pierwsza z
nich trafita do Starogardu Gdariskiego
w 2021 roku z myslq o drukowaniu z
rozszerzonym gamutem kolorystycz-
nym, zgadza sig?

G.t.: Tak, z myslqg o tej inwestycji stwo-
rzylismy nawet marke Ako7Color, w

ramach ktorej oferujemy klientom druk
7-kolorowy na wspomnianej maszy-

nie Rapida. Tego typu prace stanowiqg
obecnie ok. 30% jej catkowitej produk-
cji. Zastgpienie koloréw specjalnych

na kolory z palety CMYKOGV przynosi
realne korzysci: oszczednos$ci czasowe,
wyzszq proekologiczno$¢ opakowania,
stabilnos¢ i powtarzalnos¢ produkciji.
Warto podkresli¢, ze do druku 7-kolo-
rowego przymierzalismy sig juz wcze-
$niej, ale udato nam sig to zrealizowad
z sukcesem dopiero z maszynq Koenig
& Bauer. Jej jakos¢, wysoka automaty-
zacja oraz wydajnos¢ w duzej mierze
przyczynity sig do tego, ze w ubiegtym
roku zakontraktowalismy dwie kolejne
maszyny tego producenta. Od korica
2022 roku w drukarni Akomex pracuje
Rapida 106X-6+L SPC ALV2, w firmie
DrukPak — Rapida 106-6+LTTL ALV3.
Obie to zaawansowane maszyny petno-
formatowe, wyposazone — podobnie jak
wczesniejsza — w rozbudowane systemy
kontrolno-pomiarowe, dostosowane do
wysokojakosciowej produkcji opakowan
kartonowych.

Na ile inwestycje te zwiekszyty Pari-
stwa moce wytwdrcze?

G.t.: Wzrost potencjatu, wynikajgcego
z zakupu dwoéch maszyn Rapida, ale tez
sprzetu uzupetniajgcego, bez ktérego
trudno wyobrazi¢ sobie prace drukarni
opakowaniowej, szacujemy na ok. 30-
40 %. Inwestycje te zbiegty si¢ w czasie
z wieloma wyzwaniami rynkowymi, z
jakimi mielismy do czynienia w ostatnich
kilkunastu miesigcach, wigc sitq rzeczy
na ich petne obtozenie przyjdzie nam
jeszcze popracowac. Obie maszyny
wyzwolity wigc dodatkowq przestrzen
produkeyjng, znaczqco tez zwigkszyty
naszq elastycznosé. To takze waz-

ny sygnat dla wielu naszych klientow,
zwtaszcza z zagranicy (gdzie intensyw-
nie pracujemy nad rozpoznawalnosciq
marki Akomex), ze stale sie rozwijamy,
inwestujemy, doskonalimy nasze kwa-
lifikacje, by obstuzy¢ ich jeszcze lepigj i
szybciej.

Drugi kluczowy dla Grupy Akomex
segment to branza farmaceutyczna.

pl.koenig-bauercom 7
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Klientdw z tego rynku od wielu dekad
obstuguje DrukPak.

G.t.: Nie zmienito sig to po wejsciu tej
drukarni w nasze struktury. Branza
farmaceutyczna byta tu obecna, jako
zleceniodawca, od wielu lat i stanowi

— obok kosmetycznej — gros zlecen tu
realizowanych. Minione lata byty dla niej
bardzo dobre, co rzecz jasna przetozyto
sie na wzrost zapotrzebowania na opa-
kowania na leki, a w efekcie — takze na
nasze wyniki. Stqd decyzja o budowie
nowej hali produkcyjnej w Aleksandrowie
Kujawskim, a takze modernizacji parku
sprzetowego. Dziatania te zostaty wzbo-
gacone o wdrozenie oprogramowania:
zarowno workflow produkeyjnego, jak
tez systemu ERP.

Nowe inwestycje to nie tylko wigksza
wydajnosé, jakosc czy elastycznosc
produkgji, ale tez — czego zapewne
oczekujq rowniez Paristwa klienci

— droga do wdrozenia zasad zrowno-
wazonego rozwoju. Na ile Akomex jest
aktywny w tym obszarze?

G.t.: Szeroko rozumiana polityka zréw-
nowazonego rozwoju towarzyszy ham
od dawna. W ostatnich latach nasze
dziatania w tym obszarze zostaty przy-
spieszone. To wypadkowa i wyjscie
naprzeciw globalnym mega trendom
rynkowym i rosngcym oczekiwaniom
konsumentow, ktorzy stajq sig coraz
bardziej Swiadomi w sprawach doty-
czgeych ochrony érodowiska. Jeden z
dwadch kluczowych dla nas rynkéw, a
mianowicie branza spozywcza, ma tu
szczegolne znaczenie. Wiele mowi sie

o redukcji plastiku, zastgpowanego
bardziej proekologicznymi, a wiec od-
zyskiwalnymi czy biodegradowalnymi
materiatami. Nie pozostajemy tu w tyle,
oferujqc wtasne rozwiqzania zbiezne z
zasadami GOZ i wdrazamy technologie
redukujgce nasz wptyw na srodowisko
naturalne (potwierdzone choc¢by coraz
wyzszym wskaznikiem EcoVadis). Juz
wkrotce bedziemy w stanie podac¢ slad
weglowy dla kazdego z wytwarzanych
przez Akomex opakowan. Bierzemy tez
aktywny udziat w réznych inicjatywach
srodowiskowych.
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Czy moégtby Pan przyblizy ten temat?

G.t.: Systematycznie, wspdlnie z jedng
z pracowni badawczych, przeprowa-
dzamy badania rynkowe EKObarometr.
Z najnowszych wynika, ze wigkszos¢
konsumentow preferuje opakowania
papierowe czy tez kartonowe, wtasnie z
uwagi na ich proekologicznosc. Akomex
wyprzedzit obecne, globalne ,eko-tren-
dy”, oferujqc juz wczesniej nowoczesne,
wczesniej wymieniane przeze mnie
rozwiqzania opakowaniowe. Ich udziat w
naszej sprzedazy stale rosnie. Podejmu-
jemy tez, jako odpowiedzialna spotecz-
nie i sSrodowiskowo firma i pracodawca,
rézne inicjatywy, w kontekscie szeroko
pojetego dobra i przysztosci catej plane-
ty. Takq jest chociazby zaanonsowana
w listopadzie br. akcja ,Korzenie Wspdl-
nych Wartosci”. Wspdlnie z naszymi
klientami partnerem akcji — Posadzimy.
pl — wtgczylismy sig w proces sadzenia
nowych drzew rodzimych gatunkow
(takich jak dgb, buk czy sosna) w lasach
wymagajqcych odbudowy, zwtaszcza
tych dotknigtych katastrofami natural-
nymi.

Czy tego typu inicjatywy sq zauwaza-
ne i doceniane przez rynek, zwtaszcza
przez Paristwa klientdw?

G.t.: Oczywiscie, przeciez czgs$¢ z nich
realizujemy wspodlnie z nimi. Dotyczy

to réwniez naszych klientéw z krajow
Europy Zachodniej, np. Niemiec, ktore
stajq sig dla nas coraz wazniejszym
rynkiem eksportowym. Tam kwestie
ekologii, np. w zakresie sortowania od-
padow w gospodarstwach domowych,
sq traktowane bardzo powaznie. Nasze
rozwigzania do produktow spozywczych
wychodzqg im zatem naprzeciw. Wiedza
o prosrodowiskowych dziataniach Grupy
Akomex — rowniez jest coraz bardziej
powszechna.

W jakim stopniu inwestycje w sprzet
i software pozwalajq by¢ catej grupie
Akomex bardziej ,eko”?

G.t. Kazda z dwdéch najnowszych ma-
szyn Rapida drukuje miesigcznie ok. 4
min arkuszy w formacie B1, co najlepie;j

Swiadczy o ich wydajnosci. Ta zas, w
potgczeniu z zaawansowanymi rozwig-
zaniami kontrolno-pomiarowymi za-
stosowanymi w obu urzgdzeniach oraz
Swiatowej klasy technologiq drukowania,
dajg wymierne korzys$ci. Sq nimi nie
tylko oszczednosci finansowe, ale tez
redukcja odpadow czy nizsze zuzycie
energii. Druga rzecz to zgodnosc¢ opa-
kowan drukowanych na maszynach Ra-
pida z zasadami GOZ, ktora stale rosnie
i ktora jest dla nas niezmiernie wazna.
Cieszymy sig, ze klienci, z ktérymi mamy
przyjemnosc¢ wspotpracowad, podzielajg
te wizje. To samo dotyczy dostawcow, w
tym firmy Koenig & Bauer i jej lokalnego
oddziatu, ktéry nas obstuguje od chwili
dostarczenia tu pierwszej z maszyn
Rapida w 2021 roku.

Jak Pan ocenia te kilkuletniq, wzajem-
nq wspdiprace?

G.t.: Inwestycja w dwie kolejne maszy-
ny tego samego producenta nigdy nie
jest przypadkowa, wiec odpowiedz na
to pytanie nasuwa sie sama. Pierw-
szq maszyne Rapida kupilismy w 2021
roku bedq przekonanymi do jej waldw
technologicznych, ale tez bazujqc na
pozytywnych doswiadczeniach z auto-
ryzowanym serwisem Koenig & Bauer,
ktory wezesniej pomagat nam przy
réoznych okazjach. Inwestycja w dwie
kolejne maszyny, z konca 2022 roku

to efekt bezposredniej juz wspodtpracy
z Koenig & Bauer (CEE), ktérq bardzo
sobie chwalimy. Nie chce zbytnio wy-
biegac¢ do przodu, zwtaszcza w obecnej
sytuacji rynkowej, ale jezeli bedziemy
rozwazac kolejne zakupy offsetowych
maszyn drukujgcych, to Koenig & Bauer
z pewnosciq bedzie tu preferowanym
dostawcg.

Dzigkujemy za rozmowe
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Wszechstronnosc¢ druku cyfrowe-
go oraz technologii Cl Flexo podczas
Technology Days firmy Koenig & Bauer

Podczas eventu Koenig & Bauer's Digi-
tal & Webfed Technology Days mozliwe
byto zapoznanie sie z nowq generacjq
technologii druku dekoracyjnego opa-
kowan oraz technologig fleksograficzng
Cl. Zaprezentowano w pracy najnowszq
i najmtodszg maszyne Cl flekso, ktorej
produkcja odbywa sie w Wuerzburgu.
Ponad 150 gosci wzieto udziat w wyda-
rzeniu w Customer Technology Center
firmy Koenig & Bauer w Wirzburgu w
Niemczech.

Firma Koenig & Bauer, lider na rynku
cyfrowego druku dekoracyjnego oraz
zadruku opakowan, zaoferowata mozli-
wos¢ wglgdu w przysztosciowe innowa-
cje technologiczne, jakie zostanqg za-
prezentowane podczas nadchodzqgcych
targow drupa w Dusseldorfie w Niem-
czech w dniach 28 maja - 7 czerwca.
Jedna z prezentacji byta dedykowana
kreatywnym mozliwosciq druku cyfro-
wego wraz z potencjatem sztucznej
inteligencji w branzy dekoracyjnej;, tam,

Technology Days 2024

gdzie w przesztosci istniaty ograniczenia
zwigzane z obwodem cylindra.

Goscie zostali zabrani w podroz ,,od stali
do piksela®, prezentujgcg korzenie firmy
Koenig & Bauer stworzone w oparciu o
wysokiej klasy odlewnig, a takze innowa-
cje bogate w technologie i biorgce pod
uwage wptyw sztucznej inteligencji na
nasze zycie. Uczestnicy eventu dowie-
dzieli sig, w jaki sposdb mozna potqczyc
wszystkie aspekty druku cyfrowego i
cyfryzacji, opakowan, dekoracji i druku
fleksograficznego, mieli rowniez okazje
obserwowac¢ maszyny Cl-Flexo i Rota-
JET przy pracy.

Christoph Mduller, dyrektor generalny fir-
my Koenig & Bauer Digital and Webfed
oraz cztonek zarzgdu Koenig & Bauer
powitat uroczyscie gosci, natomiast
Chris Travis, wiceprezes ds. technologii
druku w firmie Koenig & Bauer, ktory
urodzit sie w Newcastle w Wielkiej Bry-
tanii, ale od 30 lat mieszka w USA, byt

mistrzem ceremonii tego dwudniowego
wydarzenia. Wypetniony po brzegi in-
formacjami program rozpoczgt Thomas
Reiner, dyrektor generalny firmy Berndt
& Partner Group. Podzielit sie on swojg
wiedzq eksperckq w prezentacji zatytu-
towanej ,Disruption Wanted! Przysztosc¢
opakowan®. P. Reiner rozwingt role druku
cyfrowego jako katalizatora swobody,
jakg daje on branzy opakowan. Szcze-
gotowo opisat, w jaki sposodb organizacje
i marki muszg ponownie przemyslec¢
modele biznesowe w odpowiedzi na
zqdania rynku dotyczqgce:

- krétszego czasu wprowadzania pro-
duktow na rynek

- niskich wielkosci zamowien minimal-
nych w celu zmniejszenia ilosci odpadow

-zmiany zachowan konsumentow zwiq-
zanych ze wzrostem popytu na rozwiq-
zania typu e-commerce. (Niektore z
nich juz sie zmienity - 70% amerykan-
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skich firm markowych projektuje teraz
swoje opakowania tak, aby byty odpo-
wiednie dla handlu elektronicznego).

Elastycznosc¢ i szybkos¢ majqg kluczowe
znaczenie. Podobnie jak realistyczne
spojrzenie na czas wprowadzenia pro-
duktu na rynek. Prelegent wyjasnit, ze
wprowadzenie na rynek nowych warian-
tow produktéw zajmuje 198 dni. Nalezy
zestawic to z percepcjq i aspiracjami
szefow dziatow marketingu, ktore wy-
noszg odpowiednio 90 i 30 dni, oraz
oczekiwaniami konsumentow, ktore

sq blizsze jednemu dniu! Sqg to jedne

z powodow, dla ktérych osoby zainte-
resowane z branzy FMCG potrzebujqg
pomocy ze strony elastycznych produ-
centéw, ktérzy mogqg zapewnic bardziej
elastyczny czas wprowadzania pro-
duktow na rynek - wydajny, optacalny i
zrownowazony.

Kolejnym prelegentem byt Glneri Tugcu,

starszy menedzer ds. transparentnosci
w firmie Amazon, ktoéry gorqco agitowat
za transformacjq cyfrowqg oraz Sandra
Wagner, wiceprezes ds. cyfryzacji w
firmie Koenig & Bauer, ktdora w swoim
wystgpieniu na temat Connect Pac-
kaging przedstawita inspirujgcg wizje
przysztosci. Odbyta sie rowniez prezen-
tacja Instytutu Fraunhofera dotyczgca
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materiatdw pochodzenia biologicznego i
powtok barierowych.

Firma Koenig & Bauer Coding zapre-
zentowata nieograniczone mozliwosci
kodowania na zywo na opakowaniach
makaronodw przy wykorzystaniu urzg-
dzen udaFORMAXX i alphaJET 5 X, a
takze indywidualne znakowanie lasero-
we metalowych stomek do picia i lasero-
we logo na jabtkach. Zademonstrowano
rowniez estetyczne, ale takze przyjazne
dla srodowiska kodowanie na drewnia-
nych sztué¢cach za pomocq lasera CO?2.
Aby zagwarantowac¢ gosciom w petni
interaktywne wrazenia z wydarzenia,
umozliwiono im ponadto zanurzenie sie
w historii specjalnie stworzonej marki
wtasnej firmy Koenig & Bauer, ,Happy
Farm Box".

Zespot kierowany przez Philipa Zimmer-
manna, wiceprezesa ds. sprzedazy cy-
frowej i Webfed w firmie Koenig & Bauer,
pomaogt gosciom zapoznacd sie z roz-
norodnymi mozliwosciami zastosowan,
ktore obejmowaty wyrafinowane sktada-
ne kartony, woreczki, opakowania wyko-
nane na bazie wtokien, tekture falistqg i
dekoracje generowane przez sztuczng
inteligencje, a takze probki druku flek-
sograficznego na podtozach biologicz-
nych i biodegradowalnych.Fenomenalny

event obejmowat pokazy technologii,
prelekcje ekspertdéw technicznych, inte-
rakcje dla dociekliwych oraz wycieczke
po fabryce, ktdora uwzgledniata oglgda-
nie pracy na zywo w odlewni.

Wydarzenie zgromadzito zréoznicowang
grupe miedzynarodowych uczestnikow
- w tym globalnie rozpoznawalne marki
i znane nazwiska wtascicieli marek - i
zapewnito zwiedzajgcym niesamowity,
ekskluzywny wglgd w innowacje firmy
Koenig & Bauer oraz ekscytujgcy pod-
glgd przetomowych zmian, ktdre bedg
ksztattowac przysztosc branzy.

Goscie mogli przekonac sie, w jaki spo-
sob cyfrowe i fleksograficzne innowacje
bedqg transformowacd i otwiera¢ wszech-
swiat mozliwosci i niesamowitych zasto-
sowan.

Podczas prezentacji na zywo pokazano
najmtodszg maszyne firmy Koenig &
Bauer - fleksograficzng maszyne Cl - z
centralnym cylindrem dociskowym - mo-
del XD Pro, ktora wykonata produkcije
na folii z petng wydajnosciq uwypu-
klajgc wszystkie wprowadzone przez
Koenig & Bauer nowosci dla tego w petni
niemieckiego modelu, produkowanego
przez Wuerzburg.
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Dlaczego druk cyfrowy jest popularny
wsrod innowacyjnych marek?

Zdolnosc¢ druku cyfrowego do trans-
formacji opakowan umozliwia markom
dostosowanie sie do szerokiego wa-
chlarza naciskow ze strony rynku, od
potrzeby zarzqgdzania zwigkszong liczbg
koddw, po mozliwosc¢ produkcji wielu
wersji produktow i spetniania wymagan
zwigzanych z aktualizacjami przepisow.
To wszystko jest mozliwe dzigki uspraw-
nionemu procesowi produkcji, ktory
redukuje liczbg punktow kontaktu z
cztowiekiem, co pozwala na dostarcza-
nie krotkich serii produkeyjnych reali-
zowanych w znacznie krotszym czasie.
Zmniejsza to takze ilos¢ makulatury
oraz problem starzenia sie produktow
przy jednoczesnym utrzymaniu kosztow
na minimalnym poziomie.

Karcher, migdzynarodowa marka znana
z produkcji myjek wysokocisnieniowych,
coraz czgsciej docenia teraz zalety
produkcji cyfrowej. W 2015 r. mniej niz
1% zapotrzebowania na druk producent
zaspokajat przy zastosowaniu druku
cyfrowego. Obecnie ponad potowa tego
zapotrzebowania (52%) jest realizo-
wana przy wykorzystaniu tego wysoce
elastycznego i efektywnego kosztowo
procesu.

Innowacyjna firma korzysta teraz z
prostej obstugi danych, konsekwentnie
jednolitej kolorystyki, oszczednosci cza-
su produkcji bez dodatkowych kosztéow
wytwarzania form drukowych, zmniej-
szonej ilosci produkcji i zwigkszonej wer-
sji zastosowan. Nie musi juz takze prze-
chowywa¢ duzych zapasow i dodatkowo
posiada mozliwosci dostosowywania
layoutéw w odpowiedzi na szybko zmie-
niajgce sig wymagania prawne.

Marki sq zachecane do przechodzenia
na produkcje cyfrowg miedzy innymi
przez operacije takie, jakg wykonata
grupa Schumacher. Ta rodzinna firma z
zaktadami w catej Europie chetnie ko-

rzysta z technologii cyfrowej — to inwe-
stycja, ktora sig optacita. W marcu 2022
roku firma cieszyta sie rekordowym
miesigcem produkcji na swojej maszynie
Delta SPC 130. W ciggu 28 dni maszy-
na wykonata 226 zlecen i wydrukowata
1 346 954,56 metrow kwadratowych
produktéw. 73% zlecen zostato wypro-
dukowanych bez zastosowania primera.
Czas druku wahat sie od trzech minut
do 10 godzin 20 minut. Srednia wyniosta
wiec 1 godzing 50 minut.

Wysoce elastyczne swiadczenie ustug
jest wspierane przez firme Koenig &
Bauer Durst poprzez kompleksowe
szkolenia z zakresu przygotowania do
druku, obstugi i sprzedazy, a takze dzie-
lenie sie wiedzq biznesowq i doswiad-
czeniem.

Rozwigzania firmy Koenig & Bauer Durst
dzieki dostepnosci technologii odbar-
wiania i recyklingu atramentow wodnych

SPC pozwalajg réwniez na przygotowa-
nie sig¢ na wejscie w zycie w niedalekiej
przysztosci nowych regulacji prawnych.
Technologia Durst Water oddaje do dys-
pozycji wodne, nieszkodliwe atramenty
jako zrownowazong alternatywe dla
systemow druku opartych o atramenty
UV irozpuszczalnikowe. Nadajqgce sig
do recyklingu i odbarwiania atramenty
spetniajg wymagania marek, producen-
tow tektury falistej i zaktadow zajmu-
jacych sig obrobkg w zakresie jakosci,
wydajnosci i ochrony srodowiska.

Druk cyfrowy ma wiele do zaoferowania
markom, ktére chcg stworzyc¢ bardziej
elastyczne podejscie do produkciji.
Odkrywanie jego mozliwosci pozwoli
wyznaczac nowe trendy, ktére pomogg
utrzymac sie na czele konkurenciji.
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